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Werden in der Markenkommunikati-
on alle fünf Sinne angesprochen, wird die 
emotionale Bindung zwischen Marke und 
Verbraucher deutl ich intensiviert. Dass 
die Mult isensorik vor al lem bei Messe-
auftr itten eine besondere Rol le spielt , 
ist also kein Wunder: Der Marktbegleiter 
ist nicht weit und die Atmosphäre einer 
Messehal le kann zu mancher Reizüber-
flutung führen.

Aussteller befinden sich also nicht 
mehr nur im Wettbewerb der Produkte, 
sondern vielmehr im Wettbewerb der 
Wahrnehmung. Unter diesem Aspekt 
haben die Autorinnen des diesjährigen 
Messedesign Jahrbuchs rund 60 der bes-
ten Messestände des vergangenen Jahres 
ausgesucht und zeigen einen Querschnitt 
des Messedesigns, das über alle senso-
rischen Ebenen hinweg stattfindet.

ACTINCOMMON | ARNO Design |  ARNOLD / WERNER |  Atel ier Markgraph  | 

atel ier schneeweiss |  Bachmann.Kern & Partner |  Blocher Blocher Shops | 

Bottega + Ehrhardt Architekten |  BRAUNWAGNER |  Bureau Hindermann |

COAST OFFICE ARCHITECTURE |  COORDINATION |  D’art Design Gruppe |  di i ip | 

DITTEL |  ARCHITEKTEN |  Dobas |  eins:33 |  HEY-SIGN |  INNOCAD Architecture | 

Ippolito Fleitz Group |  jangled nerves |  jürgensarchitekten |  KMS BLACKSPACE | 

Köln International School of Design |  LIGANOVA |  Martin et Karczinski |  MDL 

expo International |  MDLab Cheil   |  Migl iore + Servetto Architects |  mode:l ina 

architekci  |  NASCENT Design |  NEO Internat ional  Design & Communicat ion | 

Nomad |  Valerie Notter de Rabanal |  Lisa Ochsenbein |  OCKERTUNDPARTNER | 
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Wir sch icken Ihnen gerne unser Ver lagsprogramm |  We 
would be p leased to send you a copy of our cata logue | 
avedition GmbH | Senefelderstraße 109 | 70176 Stuttgart  | 
Germany |  kontakt@avedi t ion.de |  w w w.avedi t ion.com

DIE HERAUSGEBERINNEN

SABINE MARINESCU und JANINA POESCH 

Sabine Marinescu und Janina Poesch s ind nicht nur die 
Herausgeberinnen des aktuel len Messedesign Jahrbuchs, 
sondern auch von PLOT – der internationalen Plattform 
für Inszenierungen im Raum. Als studierte Architektinnen 
und ausgebi ldete Journal ist innen widmen sie s ich somit 
hauptsächlich dem geschriebenen Wort und geben ihm den 
angemessenen Raum. Seit 2008 versuchen sie mit eigenem 
Magazin, Internetforum, Events und weiteren Publikationen 
die Weltherrschaft der Inszenierungen im Raum zu über-
nehmen. Fortsetzung folgt …

THE EDITORS

SABINE MARINESCU and JANINA POESCH

Sabine Marinescu and Janina Poesch, the editors of this 
edition of the Trade Fair Design Annual, also publish PLOT, 
an  internat iona l  p lat form for  scenography.  As  qua l i f ied 
architects and trained journal ists,  they devote much of 
their  t ime to writ ing and give the written word the space 
it  deserves.  Since 2008, they have been str iv ing with their 
own magazine, internet forum, events and other publ ica-
t ions to gain control  of the world of scenography. To be 
continued … 

If all  f ive senses are appealed to in 
brand communication, then it significantly 
intensifies the emotional l inks between 
the brand and the consumer. Therefore 
it is no wonder that multisensory aspects 
play a particularly important role in trade 
fair presentations. The atmosphere of a 
trade fair hall can easily lead to a sensory 
overload.

Exhibitors are therefore not only 
engaged in a product competition, but 
also in a perceptual competition. In l ight 
of this,  the authors of this year‘s trade 
fair  design yearbook have brought to-
gether about 60 of the best trade fair 
stands of the past year and show a cross 
section of trade fair design that appeals 
to all the senses.

    JETZT MIT EXTRAS 
ZUR MULTISENSORIK!

    NOW WITH SPECIALS 
ON MULTISENSORY!
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HEY-SIGN GmbH, Meerbusch
HEY-SIGN GmbH, Meerbusch

imm cologne 2015, Cologne

F I L Z  M I T  G E F Ü H L

A  F E E L I N G
F O R  F E LT

Mit seiner handwerklich-griffigen Optik und 
dank zeitgemäßer Fertigungsmethoden hat sich Filz 
als Material für den Innenraum sowie für Produkte 
längst etabliert. HEY-SIGN – eine inhabergeführte 
Filzmanufaktur aus Meerbusch – gestaltet seit über 
15 Jahren Produkte aus jenem nachwachsenden 
Rohstoff und wurde mehrfach mit Designpreisen 
bedacht. Auf der imm cologne 2015 zeigte das Un-
ternehmen auf 60 Quadratmetern nun seine Raum-
akustik und -atmosphäre verbessernden Anwen-
dungsbeispiele. Schwarze Wände sowie ein grauer 
Boden bildeten dabei den Hintergrund für die 
farbenfrohen Exponate. Im Spannungsfeld zwischen 
der streng gestalteten Standrückseite und den im 
Vordergrund verspielt angeordneten Elementen 
waren Filzparavents in zwei u-förmigen Gruppen 
positioniert. Sie umschlossen einen Konferenztisch 
und ließen einen intimen, archaischen Innenraum 
entstehen, der in seiner Intensität durch zwei große 
HEY-Lights verstärkt wurde. So entstand eine Insel 
der Ruhe mit einem sinnlichen Erlebnis – umhüllt 
von Schatten, Farbe und Licht. 

Die sowohl akustisch als auch raum-
atmosphärisch positiven Eigen-

schaften des Werkstoffs Filz wurden 
auf dem Stand von HEY-SIGN aus 
Meerbusch eins zu eins erfahrbar. 

The positive characteristics of the 
material felt for both the acoustics 
and atmosphere of interior spaces 
could be experienced at first hand 

on the stand of HEY-SIGN from 
Meerbusch.

With its hand-crafted, textural appearance 
and thanks to modern production methods, felt 
has long established itself as a material for interior 
design and for products. HEY-SIGN—an owner-
managed felt manufacturer from Meerbusch—has 
been designing products from this renewable 
raw material for more than 15 years and has won 
several design awards in the process. On its 60 
square metre stand at the imm cologne 2015, the 
company this time showed application examples of 
how felt can be used to improve the acoustics and 
atmosphere of a room. Black walls and a grey floor 
formed the backdrop for the brightly coloured 
exhibits. Between the extremes of the austere rear 
wall of the stand and the playfully arranged elements 
in the foreground, felt screens were positioned in 
two u-shaped groups around a conference table. 
The intimacy of this archaic inner space was inten-
sified by two large HEY-Lights. The result was a 
sensual experience in an island of tranquillity—sur-
rounded by shadow, colour and light.
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Während die Standrückseite streng gestaltet war, 
fanden die Besucher im Vordergrund verspielte Ele-
mente vor – darunter dreidimensionale Filzblumen, 

die sogenannten Silent Flowers. 

While the rear wall of the stand was austerely desig-
ned, at the front of the stand the visitors were trea-
ted to playful elements, including three-dimensional 

felt flowers, referred to here as Silent Flowers.
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Size 60 m2 | Exhibitor HEY-SIGN GmbH, Meerbusch | Photos Reimund Braun, Neuss | Architecture / Design / Lighting /  
Media / Construction HEY-SIGN GmbH, Reimund Braun, Bernadette Ehmanns
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